Introducere in
PIATA DE ENERGIE ELECTRICA

b
Metodologie de e g
monitorizare a . :
pietei cu
amanuntul de .
energie electrica ;h""i!

Stabilirea metodelor de supraveghere si evaluare
a functionarii pietei cu amanuntul de energie
electrica din Roméania in vederea aprecierii
nivelului de concurenta si transparenta pe piatd, a
gradului de dezvoltare a acesteia pentru
prevenirea si/ sau descurajarea practicilor
anticoncurentiale si a celor care pot prejudicia
siguranta in alimentare a consumatorilor.

Prevenirea abuzului de pozitie dominanta.
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a) urmdrirea respectarii reglementarilor emise de
ANRE cu privire la organizarea si functionarea pietei
cu amanuntul de energie elec

b) supravegherea comportamentului furnizorilor pe
piata cu amanuntul de energie electrica;

c) evaluarea periodica a performantelor, a nivelului
de eficienta si concurenta al pietei cu amanuntul de
energie electrica;




d) identificarea unor elemente care conduc la
scaderea eficientei pietei cu amanuntul de energie
electrica si luarea méasurilor necesare pentru
remedierea acestora;

e) cresterea nivelului de transparentd pe piata cu
amanuntul, cu efect direct asupra imbunatatirii
mediului concurential;

f) publicarea informatiilor cu privire la modul de
reglementare, functionare si interactiune a pietelor de
energie electrica, precum si a performantelor
activitatii prestate de catre furnizori in scopul
informarii si protejarii consumatorilor.
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Abuz de pozitie dominanta

actiunea anticoncurentiala a unui participant la o
piata determinatd detinand o pozitie dominanta pe
piata respectiva.
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Comportament de piata anormal

comportamentul anormal poate fi caracterizat de

~ urmatoarele aspecte, fara a se limita insa la acestea:
— diferentele de pret practicate de catre un furnizor,
la acelasi moment si n cadrul aceleiasi categorii de
consumatori, dintre un consumator potential si altul
existent, ludnd in considerare intreg contextul

| negocierii; — neadaptarea preturilor din ofertele-tip

practicate la consumatori si costurile de achizitie ale
« energiei (inclusiv costurile de retea).
-
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Comportament de piata inadecvat

comportamentul care se abate de la reglementdrile
ANRE si de ia procedurile conexe, putdnd avea un
efect negativ asupra eficientei pietei In ansamblul ei.

cota reprezentatd de vanzarile unui furnizor din
totalul vanzarilor pe piata cu amanuntul




Pozitie dominantd

situatia in care un operator economic este capabil,
intr-o masura apreciabild, sa se comporte
independent fata de concurentii si de clientii sai de
pe piata relevanta.

In literatura de specialitate se utilizeaza si termenul
de putere de piatd, cu o semnificatie foarte apropiata.

Resnonsabhilitatea supravegherii

Pentru aprecierea nivelului de eficientd, concurenta
si transparenta pe PAM sunt necesare supravegherea
si evaluarea continua a:

a) modului de aplicare si respectare a regulilor de
piata de catre furnizori;

b) eficacitatii ansamblului de reglementari si
reguli de piatd corespunzatoare PAM;

9) comportamentului furnizorilor la PAM.

Nivelul concurentei pe piata nationala de energie
electrica poate fi apreciat prin intermediul unui set
de indicatori t i
gradual.

Alegerea setului de indicatori trebuie sa respecte
tendintele pe plan european si international, reflectati
de reglementarile in vigoare la nivelul Uniunii
Europene si de reglementarile similare de pe alte
piete de energie electrica aflate intr-un stadiu avansat
de liberalizare.
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piata consumatorilor casnici (analiza
comparativa pe regiuni geografice si categorii
sociale);

piata consumatorilor necasnici alimentati
in regim reglementat (analizd comparativa pe
categorii de consumatori si pe regiuni geografice);

piata consumatorilor necasnici alimentati
in regim concurential (analizd comparativa pe
categorii de consumatori si pe regiuni geografice).

Indicatori de structura si
concentrare a pietei

Concentrarea unei piete este determinata de numarul
de participanti existenti pe piata si de cotele de piata
ale acestora pe piata respectiva.

Indicatorii din aceasta categorie au rolul de a
detecta/aprecia posibilitatea exercitarii puterii de
piata, pornind de la premisa ca un grad mare de
concentrare a pietei constituie un mediu prielnic

~ pentru exercitarea abuziva a puterii de piata.
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C3 — suma cotelor de piata ale primilor 3
furnizori participanti.
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Coeficientul C1

a) valori mai mari de 20% pot fi ingrijoratoare
pentru concurenta;

b) o valoare a C1>40% poate sugera existenta
unei pozitii dominante pe piata;

c) o valoare a C1>50% este interpretatd aproape
unanim ca indicand o pozitie dominanta pe piata.

Coeficientul C3

C3 tinde la 0% — concurenta perfecta;
40%<C3<70% — piatd moderat concentrata;
70%<C3<100% — piatd excesiv concentrata.

Indicatorul Herfindahl- Hirschman
(HHD

Pentru PAM/componentele PAM, indicele HHI se
calculeaza prin Insumarea patratelor cotelor de piata
ale furnizorilor de pe piata respectiva:

HHI (i) = JZ‘ [Qi(0)].

j = furnizor; Qj (i) = cota de piata a furnizorului j, in
intervalul de timp i, exprimata in procente.




a) HHI tinde la O — concurenta perfecta;

b)  HHI <1.000 — piata neconcentrata;

9) 1.000 < HHI < 1.800 — piata moderat
concentrata;

d) HH > 1.800 — piata cu concentrare ridicata;
9) HHI = 10.000 — monopol.

Intervalul i
Indicatorul Jocesare | VAbAC

Cota de piaté a fiecarui furnizor
(tipul de consum, categoriile de consumatori, tipul | lunar/anual |lunare/anuale
pretului)

Cota de piata a furnizorilor impliciti
(tipul de consum, categoriile de consumatori, tipul | lunar/anual |lunare/anuale
pretului)
HHI
(tipuri de consum, categoriile de consumatori, lunar/anual |lunare/anuale!
tipul pretului)
C1.C3

(tipuri de consum, categoriile de consumatori, lunar/anual |lunare/anuale
tipul pretului)

in nivelul preturilor rezultate, in rata de schimbare a
furnizorului de catre consumatorii finali, in gradul real
de deschidere a pietei, precum si in eliminarea
barierelor de intrare a unor noi furnizori pe piata.




‘ Rata de schimbare a furnizorului
Rata de schimbare a furnizorului de catre consumatori

.
reprezintd un indicator ce ofera imaginea finala asupra
<« /™ gradului de concurentd pe intreg ansamblul pietei de
~ energie electrica (piata angro + piata cu amanuntul),
deoarece vanzarea la consumatorul final incheie lantul
~ tranzactiilor cu energie.
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Rata de schimbare bruti

au schimbat furnizorul cel putin o data (inclusiv
consumatorii care opteaza pentru furnizorii
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< se determind pe baza numarului de consumatori care
o impliciti);

|

schimbat furnizorul cel putin o data (exclusiv
consumatorii care opteaza pentru furnizorii impliciti);
inainte de a trage o concluzie clara privind nivelul
concurentei pe PAM, se impune inregistrarea
evolutiei acestui indicator o perioada de 12 luni;




Rata de schimbare multipla bruta

Se determina pe baza numarului de consumatori care au
schimbat furnizorul de mai multe ori (cel putin de doua
ori) (inclusiv consumatorii care prefera furnizorii
impliciti);

Rata de schimbare multipli neta

Se determina pe baza numarului de consumatori care au
schimbat furnizorul de mai multe ori (cel putin de doua
ori) (exclusiv consumatorii care opteaza pentru
furnizorii impliciti).

: Monitorizarea furnizorilor impliciti

-
~ Numdrul de consumatori care renuntdi la
furnizorul implicit (pierderile furnizorului implicit)
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numarul consumatorilor care pleaca de la furnizorul
implicit desemnat sa deserveasca zona geografica a
respectivilor consumatori; cantitatea de energie
dislocata furnizorului implicit de catre acesti

« consumatori, asociatd cu numarul lor, ofera o imagine
mai clara asupra gradului de competitivitate al pietei;
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Monitorizarea furnizorilor impliciti

~ Numdrul de consumatori care aleg furnizorul
implicit (castigurile furnizorului implicit)

numarul consumatorilor care opteaza pentru furnizorul
implicit desemnat sa deserveasca zona geografica a
respectivilor consumatori

.
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Monitorizarea furnizorilor impliciti

~ Numdrul consumatorilor care nu au schimbat
niciodata furnizorul implicit

-
~ Cota numarului de consumatori care au
| preturi reglementate
in pietele in care coexistd preturi reglementate cu cele
« " concurentiale s-a observat faptul ¢ mai mult de 80%
dintre consumatori sunt alimentati la preturi
<« [ reglementate, ceea ce indicd o concurentd redusd;
.

Monitorizarea furnizorilor impliciti

Preturi introductive/preliminare

practicate, in segmentul concurential al PAM, de
furnizorii impliciti, in vederea atragerii consumatorilor
este utila compararea pretului initial oferit
consumatorului cu cel practicat dupa terminarea primei

<~
<~ perioade de contractare.
|
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<~ Gradul real de deschidere a pietei
cu amanuntul

Gradul real de deschidere a pietei, atat pentru

consumatorii necasnici, cat i pentru cei casnici, se

poate determina astfel:

a) ponderea volumelor de energie electrica furnizate
« 7 in regim concurential in consumul final total; si/sau

b) ponderea numarului locurilor de consum pentru
« care preturile au fost stabilite concurential in totalul
~ locurilor de consum.
|
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existenta unor categorii de consumatori carora li se
aplica tarife reglementate, altele decat categoria
consumatorilor vulncrabili;

incadrarea incorectd a unor consumatori in
categoria celor vulnerabili;

necorelarea nivelurilor tarifelor reglementate cu
cele obtinute pe piata angro 1n conditii de
concurenta si transparenta;

numarul limitat al furnizorilor pe piata;

strategiile de preturi practicate de catre furnizorii
impliciti (exercitarea puterii de piatd);
absenta concurentei prin lipsa motiv.

d i d i a i 5
complexitatea si lipsa de transparentd a procesului
de schimbare a furnizorului;
costurile implicate de schimbarea furnizorului;
favorizarea furnizorilor impliciti de catre operatorii
de distributie care deservesc aceeasi zona
geografica (acordarea accesului preferential la
informatii despre consumatort).
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